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Markenkommunikation. Digitale Transformation

GRUNDUNG SPIN-OFF

Auftraggeber
BoomGeneration’ A
st BoomLab GmbH i.G.
Das Einkommen der BoomGeneration Spin-off der Frick & Partner GmbH
Mehr als alle anderen verflgt die BoomGenerati
Uber batrachtliche, fre verfigbare finanzielie Mittel (Erwerbseinkomman, Auft ra g

Kommunikative Begleitung auf allen Stufen

Kommunikationsziele
Kommunikation mit Auftraggebern aus Industrie
BoomGeneration und Handel sowie mit Seminarteilnehmenden

Marketingrielgruppe reife Konsumenten, Pastiach 537, CH 8703 Edenbach Zirich
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Fltern. Diese ehortens es nach guter alter Sitte und werden s 1 . i T

in den nichsten Jahren in die BoombGeneration vererben. g o

Jedes Jahr fliessen auf diesem Weg rund 28,5 Milliarden 1

Fianken in die Taschen der BaomGeneration - gleich viel wie TTVERRIETT

der Gruppenumsatz von Coop und der Umsatz aller Migras- P

: Umfassende kommunikative Begleitung

seit 2004.
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